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Den norske strammegkonomien: filmer og serier
Farsteamanuensis Terje Gaustad, Inside Telecom-konferansen 8. mai 2018
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Hvor mye rekker du a se?

Serie-slavens tidsbruk: dggnets 24 timer 2017
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TV-drama du rakk a se Europeisk TV-drama produsert
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Strammetjenestenes
plass | landskapet

Film- og TV-bransjens verdisystem og pengestrgmmer
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Forretningsmodell for filmer og serier

 Windowing
« Sekvensiell distribusjon mellom forskjellige visningskanaler
« En form for prisdiskriminering

« Eksklusive lisenser
» Mellom visningskanaler
« For noen kanaler eller «vinduer» ogsa innenfor hver visningskanal
« Skaper verdi | form av differensiering
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Verdikjeden for filmer og serier
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Det norske film- og serie forbruket
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Norske serieprodusenters inntekter

Finansieringskilde 2016
Fri-TV 64 %
Stgtte fra NFI 14 %
Produsent 5%
Regionale fond: Stgtte 4%
Intl distributg@r/salgsagent 4%
Nordisk Film og TV Fond 3%
Co-produsent 2%
SVOD 2%
Annet forhandssalg 1%
Annen norsk offentlig stgtte 1%
Norsk distributgr 1%
Annet forhandssalg 1%
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Inntektsfordeling |
leverandgrmarkedet
for film
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Hvordan fordeler inntektene seg hos filmdistributgrene?

Inntekter til norske distributgrer totalt Inntekter fra det norske hjemmevideomarkedet

&

2%

akino  wFysisk Hiemmevideo W Digital hemmevideo  wBetal- TV u Stgmmetjenester

’ IV gSOCIATION
) < AMBA

ACCREDITED

m HANDELSH@YSKOLEN



Trender

Fra 2010
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lkke overraskende er strammetjenestene
den nye «hovedplattformen»

Utvikling i publikums utgifter til filmer og serier fordelt pa visningskanalene fra 2010 til 2016
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—Strgmmetjenester =~ ——TV-leverandgr ——DVD/BD kjgp og leie Digitalt kjgp og leie ~ ==—Kino  ==—=NRK-lisens
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Publikum er vinnerne: ser mer, betaler mindre

Utvikling i direkteutgifter til
filmer og TV-serier (indeksert, 2010 = 100%)

- Totalinntektene har gkt noe, men
| en periode med >
« Befolkningsvekst 539,

« Sterk vekst i giennomsnittlig konsum
av filmer og serier per person

69%

57% 57%

47%

« Samlet har det gitt sterk vekst |
konsumet

« Justert for volumet var inntektene
| 2016 nesten halvert fra 2010

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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Skillene 1 visnings- og leverandgrleddene blir svakere

« Konvergens mellom aktgrer i visnings- og leverandgrledd
« Visningsaktgarer tiloyr egne betalingstjenester
» Visningsaktarer etablerer virtuelle TV-leverandgrer
* Ordinzere leverandgrer (TV-distributarer) pakker programmer i tillegg til kanaler

* Nye virtuelle TV-leverandgrer som TV 2 Sumo og Dplay
« Leverer tjenestene over internett, krever ikke tilknytning til en spesifikk nettverksleverandar
« Etablerer substitutter til ordineere TV-leverandgrene for «cord-cutters» og «cord-nevers»

« Skillene viskes ut
* Produsentens neste serie-pitch til Get eller Canal Digital i stedet for NRK og Viaplay?
« Hvorfor betaler ikke TV 2 Sumo videresendingsvederlag nar Canal Digital gjer det?
« Skal NRK TV, TV 2 Sumo og GET-appene reguleres forskjellig?
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Likegyldig 71,8
Likegyldig 71,6
Likegyldig 71,6
Likegyldig 71,2
Likegyldig 70,5
Likegyldig 69,5
Likegyldig 69,5
Likegyldig 69,4
Likegyldig 68,0
Likegyldig 67,1
Likegyldig 67,1
Misforneyd 64,8
Misforneyd 64,7
Misforneyd 64,2
Misforneyd 64,0

otensiale 1 visnings- og leverandgrleddene

Norsk Kundebarometer 2018:

3 av 5 bunnplasseringer
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MENON ECONOMICS Centre for
o

RAPPORT

UTREDNING AV PENGESTR@MMENE |
VERDIKJEDEN FOR NORSKE FILMER OG SERIER

For mer detaljer
og flere analyser:

MENON-PUBLIKASION NR. 5/2018

Av Terje Gaustad, Marcus Gjems Theie, Irina Eidsvold-Tgien, @yvind Torp, Anne-Britt Gran og
Anne Espelien
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